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Vermittelte Inhalte „Social Media Marketing“  
 

 

• Social-Media-Grundlagen  

• Ein Blick auf verschiedene Social-Media-Kanäle  

• Entwicklung einer Social-Media-Strategie  

• Entwicklung eines Content-Kalenders  

• Community-Management Grundlagen  

• Social-Media-Analytics  

• Warum und wann man für Social-Media-Anzeigen bezahlen sollte  

• Anzeigenformate  

• Erste Schritte mit Werbung auf Instagram und Facebook  

• Benutzerdefinierte Zielgruppen  

• Retargeting  

• Kampagnenüberwachung und Optimierung 

 


